Halloween 2025:

tendéncias e oportunidades para
0s pequenos negocios no Brasil

O Halloween deixou de ser uma celebragao
restrita a cultura americana para se consoli-
dar como uma data estratégica no Brasil.

Impulsionado pelas Geragcdes Z e Y e pela
cultura pop, o evento cresce a cada ano,
movimentando bilhdes de reais no varejo
fisico e no digital, bem como em outros seto-
res, como alimentos e bebidas e turismo.

Em 2025, as tendéncias apontam para deco-
ragOes sofisticadas, produtos criativos, expe-
riéncias imersivas e estratégias multicanal.

Confira a seguir como aproveitar as ten-
déncias e oportunidades para o Halloween
2025 por meio de estratégias focadas para
0Ss pequenos negocios.
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O crescimento exponencial do Halloween no Brasil

Aumento de vendas dura
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Em 2024, a data movimentou mais de R$ 3,7 bilhdes, tornando-se uma
data tao relevante quanto o Dia das Criangas e a Black Friday.

A proximidade com o Dia das Criangas amplia o consumo de fantasias,
acessorios e guloseimas.
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Influéncia das geracgoes

A data tem forte apelo entre criangas, jovens e jovens adultos. Em 2024,
@ as pesquisas mostraram que 91% da Geragao Z pretendia celebrar o
Halloween, enquanto entre os Millennials o indice chegava a 78%, refor-
¢ando o poder dessas gera¢gdes como motor de consumo para a data.

Bombons foram os itens que lideraram as vendas de doces no ultimo ano.
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Expansao reg

A adesao se espalha para regides além dos grandes centros. Em varios
estados brasileiros, essa cultura ja foi aderida, principalmente pelos
jovens, que estdo em contato constante com a cultura pop.
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Tendéncias de consumo para a data
Busca por fantasias nostalgic

Personagens de filmes e séries classicos, dos anos 90 e 2000,
voltam a cena por meio de fantasias e mascaras. O fenbmeno
da nostalgia serve de motor para esse retorno dos classicos
do terror, que se popularizam via redes sociais hoje em dia.

Procura por itens e materiais sustenta

Cresce a demanda por decoragdes e itens reutilizaveis ou bio-
<@ degradaveis, como forma de reduzir o uso de plasticos des-
cartaveis. Assim, materiais com menos impacto ao meio

ambiente ganham destaque entre os consumidores.

Doces e comidas tematica

Anualmente, o setor de alimentos se prepara para a data. A

@ estratégia de personalizar itens do cardapio e langar linhas

G tematicas funciona, tendo grande adeséo, principalmente
entre os jovens.

Experiéncias imersivas e senso

As tradicionais casas do terror podem servir de inspiragao para
negoécios do setor de eventos e entretenimento. Sessdes de
cinema, pegas e outros eventos culturais podem atrair um
publico diverso, curioso e motivado pelo mistério que o clima
de Halloween traz para a atmosfera.




Tendéncias do varejo para o Halloween 2025

O setor varejista € muito impactado pela data, em fungdo do aumento na busca por itens especificos. O Halloween, que ganhou forga
nos ultimos anos, tornou-se uma oportunidade para ampliar as vendas.

Conheca abaixo os itens mais procurados:

@ Fantasias, mascaras e a
=59

Em relacdo a esses itens, o Halloween fica atras apenas do
Carnaval. Trata-se de uma oportunidade de nicho com alta
sazonalidade. Entre as fantasias e mascaras mais populares
no Halloween, estao:

# Personagens famosos do cinema: Ghostface (personagem
do filme “Panico”), palhacos (como o Pennywise, do filme “It:
A Coisa"), personagens dos universos Harry Potter e Familia
Adams (principalmente Wandinha, por conta da segunda
temporada da série na Netflix), Freddie Krueger (personagem
do filme “A Hora do Pesadelo”), Jason (personagem do filme
“Sexta-Feira 13"), Leatherface (personagem do filme “O Mas-
sacre da Serra Elétrica”) e outros tantos personagens do
terror internacional.

Fantasias tradicionais e/ou genéricas: vampiro, fantasma,
super-herdis, princesas etc. também cabem para a data.
Muitas pessoas querem apenas se fantasiar ou utilizar um
adereco assustador, nesse caso, chapéu de bruxa e mascaras
genéricas também podem ter procura.

# Personagens folcléricos: lobisomem e outras criaturas fol-
cldricas, além de evocar o mistério, trazem um forte apelo
cultural, muito valorizado nos dias de hoje.




Acessorios

ltens complementares, como luvas, coroas, perucas e capas
tém grande volume de buscas para compor fantasias, principal-
mente as que tangem o universo dos mangas, muito populari-
zado hoje em dia.

%< Maquiagem

O Halloween movimenta os servicos e lojas de produtos de beleza
que oferecem insumos € mao de obra para desenvolvimento de
magquiagens artisticas, tintura capilar temporaria, bem como servi-
¢os de unhas decoradas que sejam tematicas. Para os pequenos
negdécios que oferecem esse servigo, trata-se de uma excelente
oportunidade para oferecer pacotes especiais, além de ser um
momento importante para posicionar a marca no ambiente digital,
por meio de trends no TikTok e no Instagram.

sss/ | Dica para o e-commerce

Para um SEQO estratégico, é necessa-
rio incluir “Halloween” nos titulos dos
anuncios, ampliando a visibilidade,

principalmente no que tange fanta-
sias, acessorios e itens decorativos.




Tendéncias de decoracgao e tematicas a serem exploradas

No Brasil, o publico valoriza um Halloween mais assustador, com ambientes som-
brios e as cores laranja, preto, roxo e suas variagdes como protagonistas.

e Romance gético e vitoriano: paletas em bordd, verde-esmeralda, azul-meia-noite e preto, com veludo, madeira escura e velas
criam um clima de época com toque de assustador e certo refinamento. Pode ser voltado para um publico de luxo, que visa
exclusividade, exploragao cultural e sofisticagdo. Pode ser trabalhado com foco em nichos especificos.

# Folclore brasileiro: as lendas brasileiras podem ser exploradas na decoracdo das festas, criando, com elementos do imaginario
brasileiro, ambientes sombrios e misteriosos.

# Corvos, morcegos, teias de aranha e outros itens aterrorizantes: simbolos classicos de mistério que sdo muito presentes na
literatura, no cinema e nas representagdes artisticas do terror de forma geral.

# Luzes e fumaca: luzes, sons, gelo seco e maquinas de fumaga sao itens muito buscados e que ajudam a compor o ambiente
de forma imersiva, ativando recursos sensoriais e ajudando a construir o clima do ambiente.

o Candelabros, porta velas e velas aromaticas: criam atmosfera elegante e sombria ao ambiente. Ajudam a trabalhar a imersao e
a sensorialidade. As velas podem ter cheiros especificos, como o de abdbora, remetendo a um simbolo classico do Halloween.

# Aplicacao de papéis de parede removiveis: item que promove uma solucdo pratica para transformar ambientes temporaria-
mente. Pode contemplar a tematica vitoriana, criando um clima sombrio para os ambientes.

# Uso de materiais naturais: abdboras, folhas secas, galhos e espigas para um Halloween mais sustentavel, que reduza a utilizagdo
de plasticos e papéis na decoragao.




Oportunidades da data para o setor de Alimentos e Bebidas

Cupcakes com morcego decorativo, brigadeiros com decoragao de fantasmas, mini-pi-
® zzas com teias de queijo sdo exemplos de como explorar os elementos da data de
forma criativa. Aqui, o segredo esta em buscar referéncias e soltar a imaginagao para

encantar o cliente.

Doces e salgado
‘ Produtos “instagramaveis” para gerar engajamento digital.

.

Representam cerca de 30% das vendas do nicho. Em outubro de 2024, as vendas
@ desses produtos cresceram 15%, segundo a ABICAB (Associagdo Brasileira da Industria
L de Chocolates, Amendoim e Balas). A marca Fini langou este ano (2025) uma linha iné-
dita para o Halloween que aposta em sabores ousados e formatos ludicos, cuja estraté-

gia de experiéncia tem como foco a sensorialidade e diverséao.

5o Produto mais vendido no Mercado Livre durante o periodo, como base em ‘
= dados de 2024.

Bebidas te

Bebidas que tragam a tona o apelo da data sdo boas apostas. Isso inclui ndo apenas o

uso de insumos especificos, mas copos especiais e canudos estilizados, trabalhando a
apresentacdo, que é o diferencial da entrega. Nas redes sociais, esse tipo de estratégia,

com forte apelo visual, chama muita atengao e ajuda a divulgar o negdcio.




Estratégias para as MPE

Desenvolver cardapio sazonal, com doces decorados e Decorar ambiente fisico para criar uma experiéncia
elaborados para a data; imersiva no momento da compra e/ou degustagao;

Investir em embalagens exclusivas e kits personalizados;

Criar produtos com apelo visual para redes sociais Usar IA para planejar estoque, o que pode ajudar a
inclusive mostrando o ambiente decorado; otimizar a gestao e evitar perdas;

Divulgar menus antecipadamente para promover a
marca e vender previamente para festas e eventos.




Outros setores que podem se beneficiar com a data

O Turismo de expe
no Halloween

O Halloween vai muito além das fantasias e
das guloseimas: trata-se de um motor para
o turismo de experiéncias.

Suas raizes remontam ao Samhain, festival
celta celebrado na Irlanda ha mais de mil
anos. Com a imigragao, a tradigdo ganhou
forca nos Estados Unidos, transformando-se
em um fendmeno cultural que, hoje, inspira
roteiros turisticos que combinam histodria,
medo e imaginacao.

Para os pequenos negdcios, € uma oportuni-
dade de criar pacotes tematicos, tours
noturnos, hospedagens decoradas e experi-
€éncias imersivas que unem cultura, lazer e
entretenimento.

Destinos internacionais podem ser foco das
agéncias e dos pequenos negodcios de
turismo, com pacotes que misturam a histé-
ria dos lugares com experiéncias assustado-
ras. No Brasil, esse mercado cresce a cada
ano, com eventos regionais, parques temati-
cos, roteiros culturais e até visitas a cemité-
rios historicos.




Confira alguns destinos nacionais e internacionais
de arrepiar:

Sao Paulo: tours noturnos, lendas urbanas, crimes
antigos e tragédias como tema central, com des-
taque para bairros centrais e vias histéricas. Os
roteiros podem incluir locais como Cemitério da
Consolagao, Theatro Municipal, Viaduto do Ch3,
Praca da Sé, Edificio Martinelli, Edificio Andraus
e outros prédios com histdrias interessantes.
Também em Sao Paulo, o Hopi Hari promove
eventos de terror em outubro.

Santa Catarina: a cidade hospeda o famoso
parque Beto Carrero, que também promove
eventos de terror em outubro.

Irlanda: lugar que originou a data. L4, vocé pode
encontrar pubs e festas tradicionais no dia 31,
com comidas tipicas como Colcannon e o bolo
Barn Brack, cheio de simbolismos.

Nova Orleans (Estados Unidos): repleto de
lendas de vodu e feitigaria, além do iconico Hotel
Monteleone, famoso por relatos de apari¢des.

Salem (Estados Unidos): epicentro da Caca as
Bruxas, que transformou sua herancga histdrica
em ativo turistico.

Orlando (Estados Unidos): Halloween Horror
Nights da Universal, uma referéncia mundial em
entretenimento teméatico.




México: o Dia de los Muertos acontece perto
do Halloween e tem forte ligagdo com a data.
Em alguns locais, como Oaxaca, Huaque-
chula, Janitzio, Coyoacén, é possivel viven-
ciar procissodes, altares coloridos, gastrono-
mia tipica e celebrag¢des Patrimonio Cultural
da Humanidade.

Transilvania (Roménia): local repleto de cas-
telos e vilas medievais associados a lenda de
Dracula.

Lisboa (Portugal): passeios guiados pelos
“crimes da cidade”, que misturam humor e
macabro, além de eventos aterrorizantes em
conventos histdricos.

Paris (Franca): é onde é possivel visitar o
Cemitério Pére-Lachaise, com tumulos de
Oscar Wilde, Edith Piaf e Jim Morrison.

Londres (Inglaterra): icone gético do necrotu-
rismo, Highgate Cemetery pode ser visitado
por turistas que desejem vivenciar esse tipo de
experiéncia arquiteténica, histdérica e sinistra.

Buenos Aires (Argentina): onde é possivel
visitar o Cemitério da Recoleta, com esculturas
imponentes e o famoso tumulo de Eva Perdn.

A National Geographic Brasil publicou
uma matéria sobre os 25 lugares mais
assustadores para visitar no mundo!

Clique aqui para se

pensar em roteiros que &
as demandas do public



https://www.nationalgeographicbrasil.com/photography/2018/10/assustador-25-lugares-de-arrepiar-para-visitar-pelo-mundo

Tendéncia de mercado: cemitérios como museus a céu aberto

O necroturismo (ou turismo cemiterial) é uma vertente em crescimento. Nao se trata de um
interesse mérbido, mas de explorar a arte, arquitetura, cultura e histéria.

Cemitérios histéricos funcionam como verdadeiros museus a céu aberto, preservando memaria
e oferecendo experiéncias culturais profundas.

Confira algumas cidades que ja trabalham com essa tendéncia em sua programagao cultural:

Cemitério de Botafogo: tours musicais apresentam os tumulos de icones
como Cazuza, Tom Jobim, Vinicius de Moraes, Carmem Miranda, Clara
Nunes, Santos Dumont e Nelson Gongalves e visitas guiadas aos cemité-
rios do Rio de Janeiro, em grupo ou privativas, onde sdo contadas histé-
rias de crimes que marcaram a cidade ao longo do século XX.

Cemitério da Peniténcia (Caju): fundado em 1858, abriga esculturas
de José Vicente de Souza, vitrais dos irmaos Formenti e azulejos portu-
gueses. Em 2025, langa visitas noturnas guiadas, com foco em arte
tumular e histdria, incluindo a capela de 1875 e o ossario de 1907, o
maior do pais.

Q Belo Horizonte

Passeios guiados contam histdrias de figuras locais e exploram a arte tumular
da cidade.




Esses roteiros podem ter diferentes enfoques, como:

IO

Crimes e lendas urbanas

Arte tumular Histéria e cultura

esculturas, vitrais e arquitetura. personalidades sepultadas
e seus legados.

narrativas de personagens notorios
ou episodios histdricos sombrios.

Oportunidade para os pequenos negoécios

Criar pacotes integrados (city tour + necrotu- Oferecer hospedagens e restaurantes decora-
rismo + gastronomia tematica). ES! dos, ampliando a experiéncia.

%, . .
<> | Desenvolver visitas noturnas com guias espe-

cializados.

Unir folclore brasileiro ao imaginario do
Halloween, criando roteiros originais.

O turismo de terror e necroturismo oferece uma chance de conectar passado, cultura e entretenimento. Para os pequenos negdcios,
€ um campo fértil para inovar com experiéncias auténticas, imersivas e inesqueciveis.



O Halloween deixou de ser apenas sobre fantasias improvisadas e tornou-se uma data-chave
para o mercado de beleza e moda, movimentando bilhdes no mundo e conquistando cada
vez mais espaco no Brasil.

A Sephora é um exemplo emblematico. O seu Baile de Halloween, que em 2025 tera a maior
edicdo ja realizada, reforga a fusdo entre maquiagem, espetaculo e cultura pop. A cada ano,
a marca langa linhas tematicas que ganham as redes sociais, com influenciadores mostrando
desde looks glamourosos até maquiagens artisticas cheias de impacto.

Esse movimento se reflete também em mercados locais: saldes de beleza relatam picos na
procura por maquiagem artistica em outubro, especialmente por estilos de caveira, arra-
nhdes e efeitos especiais. Além disso, tutoriais de “faga vocé mesmo” impulsionam vendas
de cosmeéticos, tintas para cabelo temporarias e acessoérios que permitem ao consumidor
criar sua propria versao de “terror fashion”.

De acordo com o setor, a industria da beleza espera crescer até 30% nas vendas no
Halloween, mostrando o potencial que a data tem de alavancar tanto grandes marcas quanto
pequenos negocios.

A moda também vem reinterpretando o Halloween como um espago de autoexpressao.
Reportagens apontam que ha uma forte conexao histérica entre moda e o sobrenatural, com
coleg¢des inspiradas em bruxas, vampiros, estéticas goticas e elementos misticos.

Celebridades e influenciadores tém papel central nesse movimento: looks de Halloween
usados por nomes da musica e da televisdo influenciam diretamente o desejo dos consumi-
dores de aderir a data com mais estilo e ousadia.

Oportunidade para os pequenos negoécios

Apostar em roupas tematicas, pacotes de maquiagem
express e até kits de acessoérios pode ser um caminho para
atrair consumidores que querem viver a estética da data sem
investir em fantasias completas.




g Eventos: qu

Cada vez mais, o setor de eventos aproveita o engaja-
mento do publico com o Halloween para criar experiéncias
completas que unem decoragdo, musica, gastronomia e
performance.

O resultado é um mercado em franca expansao, que movi-
menta consumidores em busca de diversao tematica e
marcas interessadas em associar sua imagem a data.

Crescimento do mercado

Nos Estados Unidos, o Halloween ja movimenta mais de US$ 11,6 bilhdes
em consumo.

Qﬂ, No Brasil, ainda em crescimento, o setor de festas tematicas tem se con-
solidado como um dos que mais avangam dentro da economia do entre-
tenimento, com taxas superiores as do proprio Natal.

Em cidades como Belo Horizonte, por exemplo, o Halloween aquece a
economia local: bares, casas noturnas e buffets relatam forte aumento
de demanda por festas privadas e eventos corporativos com ambienta-
¢ao especial.

O principal insight diante dessas informagdes € que o setor de eventos
: impacta diversos outros setores. Investir em eventos sazonais pode gerar
resultados expressivos.

O segredo esta em transformar cada detalhe — da trilha sonora a sobre-
mesa — em um convite para a imersao.




Estratégias digitais e vendas online

Baseie-se em dados para montar

= seu estoque. Isso pode ser feito @ Garanta produtos antes
%

analisando seus niUmeros do ano do pico de demanda;
passado;

Monitore tendéncias nas
redes sociais e na internet;

Antecipe as preferéncias

585%) | dos clientes com base nos A Ajuste precos de acordo
@@9 seus dados de consumo e E com o mercado.
de busca;

No e-commerce, ser encontrado é tdo importante quanto vender. E, no Halloween, isso fica ainda mais evidente: quem trabalha
bem o SEO (otimizagdo para buscadores) garante que seus produtos aparecam nas buscas no momento certo, quando a demanda

estd em alta. Inserir palavras-chave estratégicas nos titulos e descricdes dos anuncios aumenta a relevancia, melhora o ranqueamento
nas plataformas e multiplica as chances de conversao.

Exemplos de palavras-chave para incluir em titulos de antincio e descricées, segundo a Nubimetrics

) Tinta
AN Doces 00 Fantasia Cabelo X é\g Halloween
o spray < x
halloween fantasma cabelo maluco decoragao
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Estratégias de vendas

Aposte no storytelling para contar histérias ao vender produtos e servicos de modo a engajar os clientes. Para isso, utilize as redes so

Além de impulsionar tendéncias, elas servem como vitrine e ponto de contato com o cliente, aumentando as chances de vendas.




Nem sempre é sobre ofertar produtos e servicos, mas

sobre aproueitar a alta e o engajamento nas redes

Os negdcios devem entender qual é a demanda do publico e o apelo da data, ou seja, os atrativos que podem ser explorados e trabalhados,
adaptando ao seu negdcio de forma estratégica.

Nem sempre € sobre vender um produto ou servigo tematico, mas se aproveitar do tema para divulgar aquilo que vocé ja oferece enquanto
empresa, por meio de a¢gdes de marketing que visem popularizar a marca e engajar clientes através da tematica Halloween.

Com apoio das redes sociais, seguindo as famosas trends, € possivel divulgar o negdcio, atraindo pessoas para a pagina, o que pode levar
a conversao e vendas.




O Halloween 2025 representa um marco de crescimento e inovacgdo no Brasil

Micro e pequenas empresas tém diante de si uma oportunidade Unica para:

| Aproveitar o consumo jovem (Geragéo Z);

@ | Investir em decoragdes criativas e sustentaveis;

| Explorar fantasias, guloseimas e acessoérios personalizados;

4 | Inovar no setor de alimentos e bebidas com menus e produtos
N personalizados;

g%m Divulgar ofertas que reflitam o estilo e identidade do cliente,
trabalhando a personalizagao;

% | Usar |A e dados de mercado para tomar decisdes estratégicas.

Com planejamento e criatividade, os negécios locais podem transformar o Halloween em um periodo
altamente lucrativo, sustentavel e memoravel.
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